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El MÁSTER EN COMUNICACIÓN DEPORTIVA es un Programa de Postgrado de Aventi en colaboración 
con la Asociación de la Prensa Deportiva y la Asociación de la Prensa de La Coruña. 
 

Un Máster único, especializado y de referencia en Galicia. 
 
El más firme compromiso adquirido de capacitación de los alumnos enfocados hacia la competitividad del 
mercado laboral. La practicidad del Programa encamina a los estudiantes hacia el éxito, avanzando en su 
formación para marcar la diferencia. 
 
Especialización, diferenciación y enfoque rigen la metodología formativa del Máster.  
 

ASOCIACIÓN DE LA PRENSA DEPORTIVA DE A CORUÑA: Institución con más de sesenta 
años de antigüedad, contempla como objetivo fundamental dinamizar una 
agrupación de periodistas deportivos, bajo las líneas maestras basadas en el 
análisis de la situación actual de la profesión, la creación de una bolsa de empleo y 
la organización de actividades participativas. 

 

ASOCIACIÓN DE LA PRENSA DE LA CORUÑA: La Asociación de la Prensa de La Coruña 
es una entidad sin ánimo de lucro que mantiene vigentes, pero actualizados, los 
principios que inspiraron su creación el 5 de diciembre de 1904.  

Es una de las más antiguas del Estado español y propició la creación de la Federación 
de Asociaciones de Periodistas de España (FAPE), en 1922. Los hábitos y 
procedimientos democráticos desde su creación, hace más de 100 años, hasta 
nuestros días son, precisamente, la base que demuestra la solidez y consistencia, y 
que auguran un mejor futuro.  

Consultar descuentos especiales: 
 
• Alumnos  de la Facultad de Ciencias del deporte (INEF) de La Coruña. 
• Alumnos de la Facultad de Comunicación de La Coruña. 
• Alumnos de la Facultad de Comunicación (Periodismo) de Santiago de Compostela. 
• Miembros de la Asociación de la Prensa Deportiva de A Coruña. 
• Miembros de la Asociación de la Prensa de La Coruña. 
 

Con la colaboración de: 
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1. DEFINICIÓN DEL PROGRAMA 
 
 
 
El Máster en Comunicación Deportiva proporcionará a los alumnos la 
adquisición de conocimientos en el ámbito de la comunicación 
deportiva, claves en la organización y estructura de las instituciones, 
atendiendo a los diversos soportes: prensa escrita, radio, televisión 
y medios digitales. El Programa formará a los alumnos en 
planificación deportiva, gestión económica y ordenación jurídica. 
 
 
Los conocimientos adquiridos en el Máster permitirán la consecución 
de una ventaja competitiva a los alumnos, permitiendo la aplicación 
inmediata de los mismos en el desarrollo de su carrera profesional, 
atendiendo a la naturaleza práctica desarrollada durante el Master. 
 
 
 
 
 
 
 
 

Especialízate . . . 

 . . . marca la diferencia 
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2. PERFIL ACADÉMICO                                                    

 
 
 
 
 
 

Este Máster está dirigido principalmente a:  
 
1- Estudiantes o licenciados en periodismo o en  otras ramas 
de comunicación.  
 
2- Estudiantes, licenciados o graduados en Publicidad y 
Relaciones Públicas.  
 
3-Graduados en INEF o Ciencias del deporte que quieran 
especializarse en comunicación deportiva.  
 
4- Estudiantes, licenciados o graduados en Económicas, 
empresariales o ADE.  
 
5-Profesionales de empresas, instituciones, clubes, 
federaciones, instalaciones, empresas deportivas...cuyo 
trabajo interactúe con el departamento de comunicación.  
 
6-Profesionales que deseen orientar su carrera profesional al 
trabajo en Gabinetes o Departamentos de 
Comunicación.  
 
7- Interesados en conocer los diferentes registros y 
mecanismos de la comunicación deportiva. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Igualmente este Máster podrá ser 
cursado por  aquellos profesionales que 
hayan iniciado o deseen desarrollar su 
carrera profesional en el ámbito 
deportivo o de la comunicación. 
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3. ESTRUCTURA 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La estructura de Máster  en Comunicación 
Deportiva está conformada por bloques y 
módulos. Los 30 módulos de los que consta el 
Programa conforman un total de 60 sesiones, 
cuya finalidad es ampliar los horizontes 
profesionales y dotar al alumno de los 
conocimientos y habilidades para el desarrollo 
de la profesión. 
  
 La asignación de horas lectivas atenderá a lo 
siguiente: 

Duración: 9 meses 

Horas lectivas de los módulos: 300            
 
Proyecto Fin de Máster: 60 horas 

Prácticas y trabajos: 50 horas 

El Plan de estudios tiene una duración total de 
500 horas. 

 

El Programa que conforma el Plan de estudios 
contará con clases magistrales, visitas a 
instalaciones y encuentros con expertos. 

 
  Una metodología innovadora…  

                                       … para un momento profesional único 
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4. PROGRAMA 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ORGANIZACIÓN DEPORTIVA 
 
Fundamentos del Deporte 
Claves de la Organización deportiva 

COMUNICACIÓN DEPORTIVA 
 
El lenguaje deportivo 
El deporte en los medios de comunicación: 
Prensa escrita, radio, tv y medios digitales 

PUBLICIDAD Y PATROCINIO 
DEPORTIVO  

BLOQUE I 

BLOQUE II 

BLOQUE III 

El Programa del Máster ha sido diseñado por un grupo de expertos y docentes especialistas en sus 
materias, y con una amplia experiencia en cada una de las áreas que aborda. En un entorno, el de la 
comunicación deportiva, en constante evolución, el Programa responde a una demanda existente y real 
que tiene como objetivo dotar al alumno de las herramientas necesarias para el ejercicio de la 
profesión. 

Proyecto Fin de Máster 
Bolsa de Prácticas en medios, instituciones, empresas y clubes. 
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BLOQUE MODULO Fecha viernes Fecha sábado 

ORGANIZACIÓN DEPORTIVA FUNDAMENTOS DEL DEPORTE 

Niveles de competición 08-nov 09-nov 

Marco jurídico y deontológico 15-nov 16-nov 

Medicina deportiva 22-nov 23-nov 

Psicología deportiva 29-nov 30-nov 

Coaching de equipo 

Leyes del dopaje 13-dic 14-dic 

CLAVES DE LA ORGANIZACIÓN DEPORTIVA 

Estructura funcional y Órganos rectores 20-dic 21-dic 

Normativa  10-ene 11-ene 

SA deportivas 17-ene 18-ene 

Clubes 24-ene 25-ene 

COMUNICACIÓN DEPORTIVA EL LENGUAJE DEPORTIVO 

Géneros y construcción del relato: Prensa y Radio 31-ene 01-feb 

Géneros y construcción del relato: TV y multiplataforma 07-feb 08-feb 

Gabinete de Prensa 14-feb 15-feb 

Protocolos institucionales 21-feb 22-feb 

Relación con los medios 28-feb 01-mar 

EL DEPORTE EN LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN 

Prensa escrita, radio, tv y medios digitales 

Realización y Producción 07-mar 08-mar 

Técnicas de creatividad 14-mar 15-mar 

Locución 21-mar 22-mar 

Control y Edición 28-mar 29-mar 

Recursos 04-abr 05-abr 

Retransmisiones en Directo 11-abr 12-abr 

Análisis de audiencias 18-abr 19-abr 

Derechos audiovisuales 25-abr 26-abr 

Fotoperiodismo 02-may 03-may 

Gestión de contenidos para internet 09-may 10-may 

Redes sociales 2.0. Community Manager. 16-may 17-may 
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PUBLICIDAD Y PATROCINIO 
DEPORTIVO Rentabilidad vs Riesgo 23-may 24-may 

Imagen de marca. Creación de marca propia 

Branding 30-may 31-may 

Medición del retorno de inversión 06-jun 07-jun 

Necesidades de comunicación. Las claves del éxito 13-jun 14-jun 

Fundaciones 20-jun 21-jun 

“Como complemento a las sesiones lectivas  la dirección del Máster organizará actividades extra-académicas que 
se incluirán en el calendario del Programa” 

 
 

Conferencia Inaugural: José María García Ponencia: Siro López Presentación: Aventi & APC 

Visita instalaciones Dxt y Sesión práctica. 
Director: Andrés Ríos 

Tertulia de alumnos en directo 
en Intereconomía Radio 

Visita a Onda O y Sesión práctica. Emisión en 
Directo. 

Visita y Sesión práctica 
en Radio Marca 

Visita y Sesión práctica 
en V Televisión (La Voz de 
Galicia) 
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Objetivos 
 
 

 
• Formar a profesionales líderes para poder desarrollar una carrera profesional con éxito en  los medios de comunicación 
audiovisuales, escritos, radiofónicos o digitales. 
 
• Dominar las herramientas necesarias para desarrollar la profesión en el ámbito  de la comunicación institucional 
deportiva. 
 
• Conocer a la perfección  el funcionamiento de los medios de comunicación y los recursos disponibles  para elaborar 
información deportiva. 
 
• Gestionar presupuestos y objetivos de publicidad y patrocinios deportivos. 
 

METODOLOGÍA PRÁCTICA 

Inicio: Noviembre Fin: Junio Visitas a Entidades, Medios y  Clubes 
Formación práctica in situ 
Emisiones en directo 
Ejercicios prácticos: Radio, tv y Prensa escrita 

Entrega y 
Evaluación 
Proyecto Fin 
de Máster: 
Junio 
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5. PLANTEL DOCENTE 
 

El Plantel docente está configurado de modo que estén representados medios de comunicación, 
profesionales de la enseñanza, entidades privadas… siendo lo ponentes líderes en sus 
disciplinas, ofreciendo así al alumno una formación con una eminente visión práctica y de 
aplicación real al sector en el desarrollo de su carrera profesional, pudiendo transmitirles de 
primera mano conocimientos académicos, experiencia y tendencias de mercado. 
 
 
Principalmente en el bloque de comunicación deportiva, el que supone mayor peso específico 
dentro del Programa, contará con ponentes representativos de los principales medios de 
comunicación a nivel nacional en todos sus soporte: prensa escrita, TV, radio y medios digitales. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

TELEVISIÓN 

INTERNET 

RADIO 

Comunicación coporativa 
DIGITAL 

EVENTOS DEPORTIVOS 

MARCA & FINANCE 

Prensa escrita GABINETE DE PRENSA 

Recursos 
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6. METODOLOGÍA 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Los alumnos matriculados  en el Máster trabajarán estrechamente con el plantel docente. Para ello el 
Programa se articula para un número reducido de plazas, garantizando así el máximo aprovechamiento 
de las sesiones.  
 
La metodología del Máster consta de las siguientes sesiones: 
 
 
Sesiones teórico- prácticas : La información del programa se imparte a través de los diferentes 
sesiones concurrentes que invitarán al alumno a la participación activa, discusión objetiva y 
ordenamiento de conclusiones. Para el desarrollo de las clases se invitará al alumno a la reflexión 
desde un encuadre de la materia práctico. Las sesiones prácticas cobrarán especial relevancia en la 
materia del bloque correspondiente a Comunicación deportiva y el deporte y los medios de 
comunicación. 
 
Comunicación 3.0: Conscientes de la relevancia que adquieren  los medios digitales y las redes 
sociales, la programación del  Máster contempla unas sesiones específicas que versan sobre la 
materia. 
 
Master Class: Se recibirán a lo largo del desarrollo del Programa las visitas de expertos en las 
materias correspondientes.  
 
Visitas Entidades: Las horas lectivas del Máster se completan con visitas a entidades y organismos 
relevantes en relación directa con la temática del programa para que los alumnos del Máster puedan 
percibir in situ de la mano de los profesionales del sector la realidad de las empresas, aportando así 
una visión objetiva y eminentemente práctica. 
Las visitas serán guiadas por profesionales y estarán dotadas  de un alto contenido didáctico y 
práctico. 
 
Participación en Foros específicos 
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CALENDARIO ACADÉMICO 
 
El Máster se desarrollará desde 
noviembre de 2015 hasta el mes de 
julio de 2016 en La Coruña. 
 
Cada sesión consta de 4 horas 
presenciales, conformando 
módulos de 8 horas impartidos los 
viernes por la tarde y sábados por 
la mañana, en horario de 17:00 a 
21:00h los viernes y de 10:00 a 
14:00h los sábados. 
 

SISTEMA DE EVALUACIÓN 
 

Se realizará a los alumnos un 
seguimiento exhaustivo mediante 
un proceso de evaluación continua  
a través de intervenciones, 
aportaciones y controles que 
permita valorar su rendimiento y 
aprendizaje para poder maximizar 
sus competencias. 
 
El Máster finalizará con la defensa 
por parte del alumno de un 
Proyecto Fin de Máster ante un 
Tribunal evaluador. 
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7. PROCESO DE ADMISIÓN 

 
 
 
 

 
El proceso de ADMISIÓN tiene como objetivo seleccionar a aquellos alumnos que dispongan de un 
perfil adecuado para un óptimo aprovechamiento del programa. 
 
El plazo de inscripción está abierto.  
 
Para inscribirse es necesario enviar la siguiente documentación: 
Formulario de admisión cumplimentada  
Copia del D.N.I. o pasaporte. 
Currículum Vitae. 
Títulos correspondientes a licenciaturas, grados… 
Títulos correspondientes a reconocimiento de nivel de idiomas 
  
Esta documentación puede enviarse a: formacion@aventi.es  
 
 
PRUEBAS DE ACCESO 
 
Para superar las pruebas de acceso se deberá realizar una entrevista personal. La dirección del 
Programa comunicará la admisión en el plazo de 3 días vía email. 
 
 
MATRICULACIÓN 
 
Una vez el alumno disponga de la confirmación de aceptación al programa, tendrá un plazo de  10 
días para ingresar el 10% del importe de la matrícula en concepto de reserva de  plaza, que se 
deducirán del importe total. 
 
Importe/ Coste total de la matricula del Máster: 4.200 € 
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MODALIDAD DE PAGO 
 
El pago podrá realizarse de acuerdo con las siguientes modalidades: 
 
1. Al contado: 
Reserva de Plaza: 10% del importe total.  
Si el alumno elige esta forma de  pago, antes del comienzo del Máster debe hacer efectiva la 
totalidad de la matrícula. La elección de esta modalidad le da derecho al alumno a un descuento 
del 5% sobre el importe total de la matrícula. 
 
 
2. Aplazado: 
Reserva de Plaza: 10% del importe total.  
La cantidad  restante se abonará en dos plazos a lo largo del curso: 
Antes del inicio de la actividad académica, el alumno deberá abonar el 50% del importe de la 
matrícula. 
1ª semana de Enero: 50% correspondiente al importe restante. 
 

 
En caso de que la modalidad de pago no sea de su conveniencia, rogamos contacte con nosotros para proceder a estudiar 
otra opción que se ajustase a sus necesidades. 

 
 
DESCUENTOS 
 
Importe/ Coste total de la matricula del Máster: 4.200 € 
 
Descuento del 20%: 
• Alumnos  de la Facultad de Ciencias del deporte (INEF) de La Coruña. 
• Alumnos de la Facultad de Comunicación de La Coruña. 
• Alumnos de la Facultad de Comunicación (Periodismo) de Santiago de Compostela 
• Miembros de la Asociación de la Prensa Deportiva de A Coruña. 
• Miembros de la Asociación de la Prensa de La Coruña. 
 
Descuento del 10%: 
• Desempleados: será necesario presentar la documentación del INEM para  acreditar la 
condición de desempleo. 
 
Descuento del 5%: 
• Alumnos que elijan la forma de pago al contado 

* Dstos. no acumulables 

20% 

10% 

5% 


